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Analiza emisiunilor electorale difuzate de posturile Antena 3, BITV, Realitatea TV si TVR 1
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CONCLUZII

Posturile comerciale de stiri au promovat aceleasi formate de emisiuni de dezbatere si
analiza, anterioare campaniei electorale, pe care le-au adaptat contextului.

In cazul posturilor Antena 3, Realitatea TV si BITV' cadrul de dezbatere a fost in
buna masurd influentat de personalitatea moderatorilor (vezi sectiunea Anexe — citate
moderatori).

Posturile comerciale de televiziune au acordat intaietate ,,subiectelor zilei”, trecand
programele electorale ale candidatilor in plan secund.

Agenda perioadei a fost dominatd de subiectul alegerii unui nou guvern, cazul
Hayssam si, spre finele intervalului analizat, rolul presei in asigurarea unui cadru
adecvat de dezbatere si confruntare intre candidati.

In cadrul dezbaterilor, moderatorii au analizat, cu precidere, subiecte preluate din
presa.

Crin Antonescu a fost cel mai prezent candidat in emisiunile i dezbaterile cu caracter
electoral (12 aparitii).

Candidatii Remus Cernea, Ovidiu Iane si Constantin Rotaru au fost invitati doar in

emisiunile organizate de postul public de televiziune.

! Emisiunea ,,Nasul” de la postul BITV a ficut obiectul unui studiu de caz distinct de analiza efectuati pe
posturile Antena 3, Realitatea TV si TVR 1
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Cadrul cercetarii

In intervalul 2 — 20 noiembrie 2009, au fost analizate principalele emisiuni cu caracter
electoral difuzate de posturile Antena 3 (Stirea Zilei), Realitatea TV (Ora de foc — de luni

pana joi — si Drumul spre Cotroceni — duminica -) si TVR 1 (Tu decizi 5 ani pentru Romania).

Analiza cuprinde date despre:

1. Descrierea sumara a formatelor de emisiune analizate in functie de: numarul de
invitati si rolurile acestora, punerea in scena a dezbaterii si dinamica dialogului in
platou.

2. Profilul si vizibilitatea invitatilor din emisiunile electorale

In functie de rolul alocat de citre moderatori, invitatii au fost clasificati in: candidati,
sustindtori candidati, membri ai echipei de campanie si reprezentanti partide politice. Au fost
cuantificate toate aparitiile in direct ale actorilor (prezentd in platou, interventie telefonica
si/sau transmisiune in direct).

3. Abordari discursive initiale in cazul invitatilor-candidati

Au fost inregistrate si interpretate primele interventii - unitare din punct de vedere tematic -
ale fiecdrui candidat in parte’. Primele interventii ale candidatilor au fost inregistrate dupa
cum urmeaza:
e descriptiv generale — enuntul cuprinde formulari generale si face trimitere la
situatii macro, fard a rdspunde punctual intrebarii formulate de moderator.
e descriptiv punctuale — enuntul cuprinde formulari specifice, in acord cu intrebarea
formulata de moderator.
e ofensiv — contracandidati: enuntul cuprinde formule de atac si/sau culpabilizare la
adresa unuia sau mai multor contracandidati
e ofensiv — moderatori: enuntul cuprinde formule de atac si/sau culpabilizare la
adresa unuia sau mai multor moderatori
e redirectionare a subiectului — enuntul nu cuprinde referinte la intrebarea initiala

formulata de moderator si deschide o arie tematica distincta.

* Au fost inregistrate acele interventii care au fost generate de prima intrebare a moderatorului.
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4. Evolutia temelor in cadrul emisiunilor electorale.

Au fost Inregistrate diferentiat temele initiale (din deschiderea emisiunilor) si temele de

parcurs (initiate de moderatori si/sau invitati)

5. Documentarea moderatorilor in cadrul emisiunilor electorale

In cadrul analizei au fost cuantificate sursele invocate de moderatori in formularea intrebarilor
si/sau problemelor enuntate. Sursele invocate de moderatori au fost clasificate in: oficiale
(rapoarte, documente cadru, legi emise de autoritdti nationale si/sau comunitare), neoficiale,

platforma candidatilor, site-urile candidatilor, sondaje de opinie si mass media.

6. Studiude caz—-BITV

7. Anexa — citate extrase din interventiile moderatorilor (ilustrativ)
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1. Formate analizate

ANTENA 3 — STIREA ZILEI (ora 20:10 — 21:00)

Moderator: Gabriela Vranceanu Firea

In perioada monitorizatd (2 — 20 noiembrie) au fost analizate 12 editii ale emisiunii ,,Stirea
Zile1” — 11 editii in regim curent si o editie speciala, in data de 20 noiembrie, dedicata
dezbaterii finale, organizata de Institutul pentru Politici Publice la Palatul Parlamentului,

dintre candidatii Crin Antonescu, Traian Bdsescu i Mircea Geoana.

Formatul emisiunii

STIREA ZILEI este un talk-show de actualitati, in care este dezbdatut cel mai important
subiect al zilei sau cea mai semnificativa a momentului, din domeniile: politic, social,
economic , diplomatic.

De regula, formatul presupune prezenta a doi invitati in platou, unul pro si altul contra temei

dezbdtute’.

Pe parcursul campaniei electorale pentru primul tur de scrutin, in cadrul emisiunii au fost
invitati si candidati la functia de presedinte, situatie in care formatul a suferit o modificare
prin amenajarea unui spatiu separat, dedicat sustinatorilor candidatului.

Emisiunile cu caracter electoral au avut un format mixt, aria tematica cuprinzand de la
subiecte din agenda curentd pand la prezentarea unor puncte si mesaje de pe platformele
candidatilor. Mesajele candidatilor si/sau sustinerea unor elemente de platforma electorald au
fost cronometrate.

Cele 50 de minute de emisie au fost, de regula, fragmentate de prezentarea unor reportaje (in
medie, 3 per emisiune) ce cuprindeau subiecte la zi si erau aduse ca suport pentru dialogul din

platou.

3 Conform http://www.antena3.ro/emisiuni/stirea-zilei-cu-gabriela-vranceanu-firea



http://www.antena3.ro/emisiuni/stirea-zilei-cu-gabriela-vranceanu-firea
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REALITATEA TV — ORA DE FOC (ora 21:30 — 00:00); DRUMUL SPRE COTROCENI
(duminica, intre orele 21: 30 — 00:00)

Numiir total de emisiuni analizate: 15 emisiuni Ora de Foc®, 1 editie speciald Drumul catre

Cotroceni’, 1 dezbatere speciald Drumul citre Cotroceni®, 1 dezbatere finala’.

Ora de foc

Formula de moderare: Oana Stancu si Adrian Ursu

Durata: 2 ore si 30 minute — 2 ore si 45 minute

Punerea in scend: de la 2 la 9 invitati, candidati, reprezentanti sau sustinatori ai candidatilor,
jurnalisti/analisti, personalitati publice provenite din mediul artistic, de afaceri sau non-profit.
Descrierea emisiunii:

Fiecare editie are doua parti, cu teme si invitati diferiti. Emisiunea este fragmentata cu
declaratii si inregistrari de la evenimente electorale sau alte eveniment publice ale candidatilor
sau reprezentantilor candidatilor. In descrierea oficiala a emisiunii se precizeaza:

»Oana Stancu i Adrian Ursu va asteapta in Ora de foc pentru a dezbate cel mai important
eveniment politic al momentului. In cele 90 de minute ale talk-show-ului, cei doi jurnalisti
trag concluzii asupra faptelor petrecute in timpul zilei si aduc in fata telespectatorilor
informatii noi, investigate de reporterii Realitatea TV. In fiecare editie a emisiunii, Oana
Stancu si Adrian Ursu 1i au ca invitati pe principalii actori politici ai zilei, alaturi de

Jjurnalisti si analisti politici.”8

Editia speciala Drumul spre Cotroceni
Formulad de moderare: Mihai Tatulici

Durata: 2 ore si 30 minute

* Fiecare editie a emisiunii Ora de Foc este alcituita din doud segmente, cu invitati si teme diferite. Din acest
motiv, am considerat fiecare parte de editie o emisiune separatd. Nu au fost incluse in analiza emisiunile care au
avut invitati doar jurnalisti sau emisiunile care au avut ca subiect gripa porcina.

> Editia din 08 noiembrie, invitat Mircea Geoana.

% Editia din 15 noiembrie, invitati: Crin Antonescu, Kelemen Hunor, Sorin Oprescu.

" Marea Confruntare, difuzati in 20 noiembrie. Invitati: Crin Antonescu, Traian Basescu, Mircea Geoana.
Moderator: Robert Turcescu.

¥ http://www.realitatea.net/emisiuni/oradefoc.html
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Punerea in scend: 1 candidat, ,.cerberi™’ (reprezentanti ai altor candidati), jurnalisti si

sustinatori. Platoul a fost separat de un covor rosu simbolic, in fiecare dintre sectiuni fiind
plasate scaunele invitatilor.

Descrierea emisiunii:

Emisiunea are trei etape. In fiecare dintre ele un alt ziarist adreseaza candidatului intrebari.
Trecerea de la o etapad la alta se face printr-o proba: cantatul imnului national, completarea
unor versuri, etc. ,,Cerberii”” au rolul de a se pronunta asupra raspunsurilor candidatului..
Emisiunea cuprinde si momente de interactiune cu sustinatorii candidatului.

Dezbaterea speciala Drumul catre Cotroceni

Formula de moderare: Mihai Tatulici

Durata: 2 ore si 30 minute

Punerea in scena: 3 candidati, 2 jurnalisti

Descrierea emisiunii: Emisiunea s-a desfasurat sub formatul unei dezbateri standard, pe
structura Intrebare - raspuns.Candidatul UDMR, Kelemen Hunor a fost prezent in emisiune

prin intermediul unei transmisiuni in direct de la Targu Mures.

Dezbatere finala
Nota: Dezabaterea finala intre candidatii Crin Antonescu, Traian Basescu §i Mircea Geoana
a avut un caracter special, fiind preluata de trei posturi de televiziune: Antena 3, Realitatea
TVsi TVR 1.

Pentru a nu altera frecventa aparitiilor candidatilor, aceasta emisiune a fost inglobata
emisiunilor analizate la postul Realitatea TV. Chiar daca postul Realitatea TV nu este
organizatorul dezbaterii finale, asocierea jurnalistului Robert Turcescu cu acest format a

determinat includerea acestei editii speciale in pachetul emisiunilor Realitatea TV .

Formula de moderare: Robert Turcescu
Durata: aproximativ 2 ore si 30 minute
Punerea in scend: 3 candidati, asezati in fata unor pupitre.
Descrierea emisiunii: Un discurs initial de 5 minute al fiecarui candidat;
- Serii de 6 minute de confruntari fata in fata: Crin Antonescu-Mircea Geoana, Mircea

Geoana-Traian Basescu, Traian Basescu-Crin Antonescu. Fiecare candidat si-a adresat

% Rol definit de realizatorii dezbaterii.
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cate o intrebare, precedata de un comentariu critic la adresa felului in care

contracandidatul sau partidul care il sustin si-a desfasurat activitatea politica.

- Dezbatere de 60 de minute in jurul a 9 teme: politica externa, criza morala a politicii
romanesti, modelul prezidential, reforma statului, criza economica, educatie,
agricultura, sanatate, viitorul guvern. Temele au fost stabilite impreuna cu echipele de
campanie ale candidatilor.

- Intrebari din partea jurnalistilor aflati in sala, trase la sorti de candidali. Fiecare
candidat a raspuns la o intrebare.

- Intrebarea moderatorului: Care a fost cea mai frumoasa fapta facuta vreodata?

- 2 minute in care candidatii lanseaza un apel pentru a convinge electoratul sa voteze.

TVR 1 - TU DECIZI 5 ANI PENTRU ROMANIA (ora 20:30 — 21: 20, in unele cazuri au

fost difuzate doua editii in aceeasi zi)

Numar total de emisiuni analizate: 14 editii

Formuld de moderare: Oana Popescu si Luca Niculescu'

Durata: 50 de minute/editie

Punerea in scend: Candidatul si moderatorii in platou, iar in gradene sustindtorii candidatului.
Dinamica dialogului: Interactiune de tipul intrebare — raspuns, segmentatd de scurte momente

de prezentare a sustinatorilor candidatilor'' care promoveazi un mesaj de sustinere.

12 Au fost identificate si editii in care a fost prezent doar unul dintre moderatori.
' Au fost identificate editii in care dialogul a avut loc doar intre moderatori si candidat, fara public prezent in
platou.
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11. Prezentare date

1. Vizibilitatea candidatilor in emisiunile electorale

4 Vizibilitatea candidatilor in emisiunile electorale )
Ovidiu lane

Constantin Rotaru
Remus Cernea

Corneliu Vadim Tudor
Kelemen Hunor

Mircea Geoana

Sorin Oprescu

Sever Voinescu*® 6

Traian Basescu 3

Crin Antonescu 112

. - J

- Crin Antonescu (candidat PNL) a fost cel mai prezent actor In emisiunile electorale
analizate. Cele mai multe prezente ale candidatului Crin Antonescu au fost Inregistrate
la Realitatea TV (6) si Antena 3 (4).

- Traian Basescu a fost prezent in doar 3 emisiuni electorale, Tnsa prin reprezentarea sa
de citre Sever Voinescu'?, in alte 6 aparitii (toate inregistrate la Realitatea TV), acesta
a ocupat locul secund 1n topul vizibilitatii candidatilor.

- Candidatul independent Sorin Oprescu a cumulat 7 aparitii: la 7VR 1 (3), iar la
Antena 3 si Realitatea TV, cate 2.

- Mircea Geoana (candidat PSD) a inregistrat cate 2 aparitii la posturile Antena 3 si
Realitatea TV, iar la TVR I o singura aparitie.

- Candidatii Remus Cernea (Partidul Verzilor din Roméania), Constantin Rotaru
(Partidul Alianta Socialistd) si Ovidiu Iane (Partidul Ecologist din Roménia) au
inregistrat aparitii doar in cadrul emisiunilor electorale organizate si difuzate de postul

TVR 1.

1> Sever Voinescu a fost prezentat in calitate de purtitor de cuvant al candidatului Traian Basescu.
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2. Vizibilitatea sustinatorilor

In aceasta categorie au fost incluse persoanele prezentate explicit de catre moderatori ca fiind

.o .13 . . .
sustinatori ~ ai candidatilor.

4 N

Vizibilitatea sustinatorilor in emisiunile electorale

sustinatori Ovidiun lane 2
sustinatori Remus Cernea 3
sustinatori Constantin Rotaru 4

sustinatori Kelemen Hunor [ 6

sustinatori Corneliu Vadim Tudor 7

sustinatori Traian Basescu [ 10

sustinatori Crin Antonescu 1"

sustinatori Sorin Oprescu 15

sustinatori Mircea Geoana 18

\_ J

- sustinatorii candidatului Mircea Geoana (PSD) si ai lui Sorin Oprescu (independent)
au fost cei mai vizibili in emisiunile analizate. Postul Realitatea TV a alocat cel mai
mult spatiu aparitiilor sustinatorilor lui Mircea Geoana (8 aparitii), urmat de Antena 3
si TVR I care i-au gizduit pe sustinitori in cate 5 aparitii. In cazul lui Sorin Oprescu,
postul public a oferit cele mai multe aparitii sustinatorilor acestuia : 11.

- tot In emisiunile postului public de televiziune, sustindtorii candidatilor Crin
Antonescu si Traian Basescu au inregistrat cele mai multe aparitii (Crin Antonescu
— 10 aparitii ale sustinatorilor, Traian Basescu — 9 aparitii ale sustinatorilor).

- concentrarea mai ridicatd a numarului de sustinatori la postul 7VR I este justificatd de

natura formatului emisiunii — platou cu gradene pentru public.

13 Persoane din mediul artistic, sportiv si/sau politic.

10
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3. Vizibilitatea membrilor de partid in emisiunile electorale

Pentru aceastd categorie au fost cuantificate toate aparitiile actorilor politici care au fost
prezentati strict cu functia politica detinuta in partid, fara asocierea explicitd a acestora cu

numele vreunui candidat.

4 N
Participarea membrilor de partid* in emisiunile electorale
16
11
reprezentant PNL reprezentant PSD reprezentant PD-L
o %

- reprezentantii partidelor politice au Inregistrat aparitii doar la posturile Antena 3 si
Realitatea TV (posturi cu format mixt)

- reprezentantii PNL au inregistrat 9 aparitii la Realitatea TV si 7 aparitii la Antena 3.

- reprezentantii PSD au cumulat 8 aparitii la Realitatea TV si 5 aparitii la Antena 3.

- reprezentantii PD-L au figurat cu cele mai multe aparitii (10) la Realitatea TV, iar la

Antena 3 doar cu o aparitie'”.
4. Tipuri de interventii ale candidatilor
In perioada monitorizati, au fost inregistrate si interpretate primele interventii'® ale invitatilor

(candidati) pentru a determina in ce masura acestia raspund punctual intrebarilor formulate de

moderatori, dar i daca se creaza premisele unor dialoguri conflictuale.

" 1n 4 din cele 12 editii analizate, moderatorul a precizat ci au fost lansate invitatii prealabile reprezentantilor
PD-L.

11
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Astfel, primele interventii ale candidatilor si/sau sustinatorilor au fost clasificate n: descriptiv
generale, descriptiv punctuale, ofensiv catre contracandidati, ofensiv citre moderatori si de

redirectionare a subiectului.

Nume candidat/Tip descriptiv | descriptiv | ofensiv - ofensiv - redirectionare
interventie general punctual contracandidati moderatori a subiectului Total aparitii

o

Constantin Rotaru
Corneliu Vadim Tudor
Crin Antonescu
Kelemen Hunor
Mircea Geoana
Ovidiu Iane

Remus Cernea

Sorin Oprescu

Traian Basescu

Sever Voinescu*

w

i
N

QN[ R |Q (N | = (|

Astfel, cele mai multe interventii descriptiv — generale au fost identificate la candidatii: Crin

Antonescu, Remus Cernea si Sorin Oprescu (cite 2 pentru fiecare candidat).

Cele mai multe interventii descriptiv — punctuale au fost identificate la candidatii Crin
Antonescu (5) si Mircea Geoana (3).
Crin Antonescu (5) si Sorin Oprescu (3) au avut cele mai multe interventii initiale in care au

lansat atacuri la adresa contracandidatilor.

Sever Voinescu (2) si Corneliu Vadim Tudor (1) au fost singurii invitati care au avut

interventii initiale ce cuprindeau atacuri la adresa moderatorilor.

Sorin Oprescu a fost singurul candidat care, In interventia initiald, a redirectionat subiectul

propus de moderator (2).

1% Vezi metodologie pentru descrierea conceptului.

12
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5. Evolutia temelor in emisiunile electorale

In perioada analizati, agenda a fost dominati de patru subiecte majore: actiunile de
desemnare a unui guvern, dezvaluirile din dosarul Hayssam, rolul jurnalistilor in campania
electorald (cu accent pe —rolul jurnalistilor de a asigura si incuraja un spatiu de dezbatere si
confruntare intre candidati) si dificultatile organizarii unor dezbateri §i confruntari autentice
intre candidatii la presedintie. Aceste subiecte au constituit, in jumatate dintre emisiunile

analizate, punct de pornire a dialogului dintre moderatori si invitati.

4 Teme de dechidere la Antena 3 )
editie speciala - 20 noiembrie _ 1
sondaje | 1
prezentare candidat | 1
cazul Hayssam | 1
scenarii guvernare | 2
atacuri de campanie | 2
Antena 3 vs CNA | 2
anularea dezbaterii | 2
\_ _ /

In cazul postului Antena 3, s-a distins o tema aparte in agenda jurnalistilor: Antena 3 vs
CNA. Acest subiect a fost generat de o serie de sanctiuni acordate postului Antena 3 de catre
Consiliul National al Audiovizualului. In acest context, moderatorul Antena 3 a acuzat CNA
de partizanat politic si de tratament discretionar in relatia cu radiodifuzorii.

in alte doud editii ale emisiunii ,,Stirea Zilei” tema de deschidere a constat in rezumarea unor
deficiente ale candidatului Traian Basescu (administrare defectuoasd a mandatului
prezidential si dosarul Flota). Aceste subiecte au fost incadrate n tema ,,atacuri de campanie”
intrucat aspectele enumerate si asumate editorial erau prezentate in absenta candidatului sau al

unui reprezentant al acestuia.

13
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a N

Teme de dechidere la Realitatea TV

criza economica

referendum vs prezidentiale
editie speciala - 20 noiembrie
sondaje

dezbatere directd candidati
anularea dezbaterii

aliante electorale

prezentare candidat

presa in campanie

atacuri de campanie

cazul Hayssam

scenarii guvernare

\ %

Si in cazul Realitatea TV, doud editii ale emisiunii ,,Ora de foc” au debutat cu subiecte ce

ilustrau atacuri la adresa candidatilor Traian Basescu si Mircea Geoana.

4 Teme de dechidere la TVR 1 R

reforma clasei politice
presa in campanie
economic-financiar
criza economica
coruptie

cazul Hayssam
scenarii guvernare

prezentare candidat

K %

La postul public de televiziune, temele de deschidere au vizat mai mult puncte de platforma
sau subiecte majore de pe agenda publica (vezi criza economica, economia internd sau

reforma clasei politice).

14
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Analiza comparatd a temelor initiale sau de parcurs la cele trei posturi analizate subliniaza

diferenta netd de abordare dintre televiziunile comerciale de stiri si postul public de
televiziune.

Astfel, posturile comerciale de stiri au abordat cu prioritate ,,subiectele zilei” pe care le-au
supus analizei candidatilor si/sau reprezentantilor acestora. Per ansamblu, tema dominanta a
acestei perioade a fost formarea unui nou guvern, jurnalistii lansdnd in tandem cu candidatii
mai multe scenarii de guvernare. In acest fel, elementele de platforma si mesajele electorale
au avut o incidentd mai redusa la aceste posturi, jurnalistii testand capacitatea invitatilor de a
se pronunta in legatura cu subiectele zilei.

De cealalta parte, postul TVR 1 a explorat cu precadere capacitatea candidatilor de a analiza

situatii globale si de a propune solutii punctuale.

6. Documentarea moderatorilor in cadrul emisiunilor electorale

Analiza de fatd a urmarit masura In care jurnalistii au operat cu sau au solicitat referinte in
legatura cu temele dezbatute in cadrul emisiunilor electorale.

In cazul televiziunilor analizate se distinge tendinta moderatorilor de a prezenta evenimente
de pe agenda zilei (agenda curentd), in formule rezumative care, ulterior, au fost

analizate/comentate impreund cu invitatii.

4 N

Antena 3 - surse invocate de moderator

mass media, 8

neoficial, 1
oficiale, 1
site candidat, 1

sondaje, 3

agenda zlei, 41

15
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In cadrul editiilor ,,Stirea zilei” au fost identificate 27 de teme de parcurs ce au cumulat 51 de

aparitii. In cele mai multe dintre aparitii, temele supuse analizei/comentariilor invitatilor au
fost extrase de pe agenda zilei.
Moderatorul a invocat in 8 situatii articole si materiale de presa in sustinerea unor ipoteze sau

in formularea unor intrebari.

Realitatea TV - surse invocate de moderator

agenda zlei, 39

sondaje, 1

platforma
candidatului, 3

mass media, 42

oficiale, 1

- /

La postul Realitatea TV au fost identificate 38 de teme de parcurs care au cumulat 78 de
aparitii. Cele mai multe surse invocate de moderatori au provenit din mass media (42), insa si

ponderea temelor care au fost extrase de pe agenda zilei a fost mare (39).

16
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4 N

TVR 1 - surse invocate de moderator

agenda zlei, 63

mass media, 14

— oficiale, 10

k platforma
candidatului, 15

sondaje,

site candidat, 2

La postul public de televiziune au fost identificate 40 de teme de parcurs ce au cumulat 95 de
aparitii. Peste doua treimi dintre temele identificare au fost extrase de pe agenda zilei si
supuse analizei/comentariilor invitatilor. Totusi, in formularea enunturilor pentru candidati,
moderatorii au invocat in proportii echilibrate platformele candidatilor (15), articole si

materiale de presa (14) si documente oficiale (10).

7. Studiu de caz — B1TV

In cadrul prezentei analize, emisiunea Nagsu/ a facut obiectul unui studiu de caz, astfel ca au
fost monitorizate si analizate primele 15 minute din fiecare emisiune. Studiul de caz are
caracter explorator, urmare a semnalelor aparute in mass media'® cu privire la eventuale

derapaje deontologice in cadrul emisiunii Nasul, moderatd de Radu Moraru, la postul BITV.

Numar total de emisiuni analizate: 11 editii
Formulad de moderare: Radu Morar
Durata: aproximativ 3 h

Punerea in scend: de la 1 la 4 invitati.

16 Vezi http://www.hotnews.ro/stiri-media_in campanie-6455674-basescu-hartuit-b1.htm
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Descrierea emisiunii: Formatul emisiunii este fragmentat — in prima parte au fost invitati in

platou fie candidati, fie sustindtori ori reprezentanti ai partidelor, si in a doua parte a fost
dezbatut subiectul revolutiei din 1989.

Dinamica dialogului: formula utilizata este de tipul Intrebare — raspuns, permitand insa
candidatilor spatii de autopromovare, de tip monolog.

In editia special a fost invitat Traian Basescu. Decorul si formatul emisiunii a fost atipic
pentru formatul traditional — dezbaterea a avut loc la Teatrul Bulandra, in sala fiind prezenti

sustindtori (singurul candidat care a beneficiat de acest format).

II1. Prezentare date

a. Vizibilitatea candidatilor

Nr.
Nume candidat Aparitii

Crin Antonescu

Traian Basescu

Constantin Potarca
Sorin Oprescu

George Becali

- In editiile analizate au fost prezenti 5 candidati: Crin Antonescu, Traian Bisescu,
George Becali, Sorin Oprescu si Constantin Potarca.
- Cu exceptia lui Crin Antonescu, care a inregistrat 2 aparitii in acest interval, toti

ceilalti candidati identificati la BITV au avut aparitii singulare.

b. Vizibilitate reprezentanti candidati si partide politice

Nr.
Nume reprezentant Aparitii
reprezentant PD-L 13
reprezentant PSD 4
reprezentant PNL 1
reprezentant Sorin Oprescu 1

- B1 TV a alocat cel mai mare spatiu reprezentantilor PD-L, cu 13 aparitii in cadrul
emisiunilor analizate;
- Reprezentantii PSD au cumulat 4 aparitii, in timp ce reprezentantii PNL si ai

candidatului independent Sorin Oprescu au avut fiecare céte o aparitie.
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Tipuri de interventii ale candidatilor

Din totalul de 11 emisiuni analizate, in 6 au fost invitati candidati la presedintie. in 2

dintre acestea, prima interventie a fost clasata ca fiind descriptiv punctuala (interventiile

candidatului Crin Antonescu), o interventie descriptiv generald (Constantin Potércd), o

interventie ofensiva - contracandidati (interventia lui Traian Basescu) si 2 interventii de

tipul redirectionare a subiectului (Sorin Oprescu si George Becali).

Evolutia temelor in emisiunile electorale

Tema de deschidere

Nr. Aparitii

sondaje

5

dezbateri electorale

scenarii de guvernare

autopromovare

platforma candidat

2
2
1
1

- tema cu cele mai numeroase aparitii in deschiderea editiilor Nasul a fost sondaje de

opinie, cu 5 aparitii.

- Temele dezbateri electorale si scenarii de guvernare au fost teme de deschidere

fiecare in cate doud emisiuni, iar autopromovare si platforma candidat in cate o

editie.

Teme de parcurs

Nr. Aparitii

sondaje

6

administratie centrald

dezbateri electorale

presa in campanie

scenarii de guvernare

economic-financiar

gripa porcind

administratie locald

securitate nationald

et [k [N DN | | [ [0
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Dintre temele ce au vizat campania electorala, s-a distins tema sondaje, cu 6 aparitii,

urmatd de administratie centrald, dezbateri electorale, presa in campanie, scenarii de

guvernare, fiecare cu cate 3 aparitii.

Documentarea moderatorului in emisiunile electorale

I Sursa Nr aparitii I

agenda zilei 8
neoficiala 7
sondaj 5
4
1

Traian Basescu
mass media

In cazul emisiunii Nasul au fost identificate 5 teme de parcurs ce au cumulat 25 de
aparitii.

In 7 dintre acestea, sursele invocate au fost neoficiale. Subiectele generate de sondaje
au fost 5, proportie egala cu temele lipsite de referinta.
In 4 dintre cazuri, moderatorul a utilizat drept sursa declaratii ale presedintelui Traian
Basescu, fara a mentiona citarea acestuia din presa ori din surse oficiale, precum site-ul

acestuia.
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8. Anexa — citate extrase din interventiile moderatorilor

ANTENA 3 — Gabriela Vrianceanu Firea

4 noiembrie

Astazi, cand Lucian Croitoru a cazut in Parlament cu guvernul sau, Stirea Zilei a urcat. A
urcat in ochii CNA, a meritat o amenda pentru ca mi-am permis sa-i spun domnului Flutur ca
Omar Hayssam este un om de afaceri — era cel putin — transpartinic. Dumnealui acuza ca a
mers intr-o delegatie a oamenilor de afaceri cu lon Illiescu. Si eu am spus ,,da, corect
adevarat, nu mintiti. Dar, acelasi Omar Hayssam a avut niste intrari foarte bune §i in zona
PD-L. Omul dvs de campanie, Felix Tataru i-a facut in acelasi timp publicitate companiei
sale. Deci banii lui Hayssam au fost pe la mai multe partide”. ntrebarea este scurta pentru
dvs: De ce atunci cand un om de afaceri controversat ca Omar Hayssam este in discutie,

partidele incep sa ia distanta si nu mai recunosc ca au primit niste bani, niste foloase?

Doamna lorga a incasat bani pe firma de la lideri PD-L. Sa vina sa demonstreze ca nu e aga!

Ca n-are cum!
5 noiembrie
Cum decodati dumneavoastra aceasta declaratie matinala a sefului statului, i anume ca si-ar

dori, dupa atdtea tensiuni, tot un guvern de dreapta, spune domnia sa, PDL plus PNL?

Inseamna ca incearca sa flirteze, cum se spune, cu electoratul liberal?
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16 noiembrie

Domnule Oprescu, va intreb direct, va dezgusta aceasta campanie electorala? Sau incepe sa
va placa? Suntem ca intr-un film, cum spune Traian Basescu, SF (,,sifi”), ca n-a auzit de SF

(,,sefe”), de science fiction. Sifi.

19 noiembrie

Fac aceasta precizare pentru membrii CNA, in special pentru o doamna destul de obsedata in

ultima perioada, doamna Narcisa lorga.
Domnule Antonescu, eu mdine, la ora 19, am ora la coafor si nu voi avea timp sa vin sa-1
intreb pe dl Traian Basescu de ce nu a acceptat confruntarea de la ASE pe teme economice,

pe care trebuia s-o moderez? Puteti sa ma ajutati sa-i adresati dvs aceasta intrebare? Repet,

eu fiind, ca o doamna, vineri seara, la coafor.

REALITATEA TV

3 noiembrie

Adrian Ursu: Domnule Voinescu, daca ati avea rabdare... asta e defectul dumneavoastra ca

sd zic asa, sunteti pripit. Daca nu v-ati pripi §i nu v-ar roade pizma uneori ca se vorbeste

prea mult despre Traian Basescu, ati vedea ca venea si randul domnului Mircea Geoana.

10 noiembrie

Adrian Ursu: Domnule Orban, e o alta ipocrizie asta pe care pe comiteti. Ce bani am fi luat si

la ce dobanda de pilda acum?

11 noiembrie
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Oana Stancu: Dupa care o sa vreau sa stiu de la doamna Andreea Pora macar atat: daca in
declaratia de mai devreme a usturat-o sufletul cand domnul Traian Basescu s-a bucurat ca

presa s-a compromis Singurd.

16 noiembrie

Oana Stancu: Domnule Boureanu, o data va mai spun si atat. Sper din tot sufletul ca in acest
moment nu aplicati tactica pe care vad ca PDL o aplica des in ultima vreme, a bulversarii
emisiunilor, a dinamitarii subiectelor. Mizez pe dumneavoastra ca sunteti capabil sa

respectati titlurile unei emisiuni.

B1TV — Radu Moraru

3 noiembrie

Florin (n.n Florin Calinescu), stii ce intereseaza acum pe toatda lumea? Presedintele a replicat
de exemplu la toata prefraudarea urmatoarea dezvaluire, zic eu, sau cel putin e o chestiune
bomba. Zice ,,astia cu INSOMAR si inca un institut- dar nu i-a dat numele- o sa vedeti ca nu
o sa-I dea numai pe Antene §i pe Realitatea, o sa-l dea si pe TVRI atunci in momentul
alegerilor pe 22 si o sa vedeti cd usor- ugor o sa tot pund la INSOMAR, sa creasca, sa fie
cdteva procente in plus, vreo 7 procente, in aga fel incdt, atunci cand rezultatele vor fi altfel,

sa strige toti FRAUDA

5 noiembrie

Ce se intampla astazi practic pe piata? Genul dasta de discutie il rezum asa: avem o coalitie
sau o majoritate, sigur esta ne-statutata printr-un document, de 60 si ceva %, dar este o
majoritate, asta e cert. Aceasta este majoritatea anuntata prin liderii care fac aceasta
majoritate, care este inflexibila, pe aceeasi pozitie, inca de o luna de zile cerdnd un premier,

pe Klaus Johannis. Pe partea cealalta avem un presedinte care spune ca potrivit Constitutiei -
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§i aici are dreptate- el este cel care trebuie sa desemneze premierul, dar §i el oarecum

inflexibil din moment ce nu accepta varianta propusa de majoritate. Deci unii il acuza pe
presedinte ca este inflexibil, dar ei sunt inflexibili neddnd alt nume decdt Klaus Johannis.
Presedintele e inflexibil, dar a venit totusi cu alta varianta decat cea asteptata, gen Monica
Macovei sau un PD-L-ist de frunte prin propunerea lui Croitoru. Acum, presedintele a promis
ieri cd va incerca sd propund un premier care in sfarsit sa treacd odata cu al sau Guvern.

Cred ca am rezumat destul de concis.

12 noiembrie

A fost aici la suspendare, inainte. I-a prins bine. Ce o sa-i spun este ca de data aceasta eu
cred ca-i mult mai greu. Chiar daca poate sunteti aceeasi, poate ca sunteti destul de mulfi
care il sustineti, de data aceasta este o competitie mult mai complicata. Este un razboi, dupa
cum ati vazut, in care toti dau, dar o vorba de-a unui prieten de-al meu: important e cine
infige steagul la final. Doamnelor si domnilor, in aceastd seard, presedintele Romaniei vine
la Nasul, este in direct cu dumneavoastra §i va fi o emisiune grea, vd Spun eu.
PRESEDINTELE ROMANIEI! V-a purtat noroc aceastd sald. Aproape 80% dintre cei care
au venit atunci la referendum au spus DA BASESCU. De fapt au spus, NU REVOCARII.

Acum aveti de infruntat mai multi concureti i am spus cd va va fi mai greu. Sunteti de acord?

18 noiembrie

Se facea un top aici: cat de frumosi sunt presedintii Europei si premierii. Si domnul Becali il
situa pe presedintele Romdaniei in anumite zone, domnul Calinescu lua sigur alte modele
europene. Importanta e frumusetea interioard, domnule Gigi Becali, ca sa va dau o replica.
Am vazut deci declaratia presedintelui. Nu sunt de acord ca televiziunile private, fiind cu
patroni, pot face orice si pot sa-si bata joc de informatiile publice sau de telespectatori pentru
cda televiziunea nu e fabrica nici de salam, nici de carnati. Ea trebuie sa serveascad, bine poate

cu mici exceptii, cu mici nuante, totusi, interesul public.
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